En Vérité, qu’est-ce

que c’'est ?
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En Vérité, le mycelium* du secteur agro-alimentaire (de I'agriculteur au consommateur) pour la

transparence et la transition agro-alimentaire

*Mycélium : acteur essentiel du monde vivant, réseau souterrain de filaments de champignon jouant un réle clé dans les interactions entre les
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En Vérité : un catalyseur de mise en mouvement, que I’on soit une start-

up ou un grand groupe !

d'aucy est adhérent au collectif poury
trouver un éclairage nous permettant
davancer dans notre vision de la transition
alimentaire & des échanges permettant de
la challenger! Le chemin d'une transition
alimentaire et environnementale est long et
complexe et la réussite réside dans la
transparence, le progreés et le collectif pour
porter ces sujet

Le collectif pour Nudj c’est un accélérateur
d’impact un lieu d’échanges avec des
entreprises de I'agro alimentaires pionniéres
dans les sujets d’alimentation durable et un
« good lobby » qui nous soutient pour faire
bouger les choses a I'échelle nationale et
européenne



Comment

fonctionne-t-on ?
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Mobiliser I'intelligence collective, décrypterles enjeux et proposer des

solutions concretes qui fonctionnent : le mode opératoire d’En Vérité

1. Mobiliser l'intelligence 2. Cristalliser une 3. Agir aupres des 4. Faire bouger les
collective de nos proposition aupres des décideurs politiques et lignes et conserver le
adhérents des consommateurs et des médias le r6le d'aiguillon
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Mise en place Origin'Info - Questions
et réponses pour tout savoir

Le Logo Info Origine

UE 50%
DONT FRANCE 10

- - A o A -
. 0 4 ) 2 HORS 1 oo acapao dans anomoio
15 ' ORIGINE 8 FUrion Eurogésnn
= 5 ] UE 50% INGREDIENTS
- e | DONT ESPAGNE 30%
a .
i . u iy o s conamizen
= >
A -
ol

A




Le déploiement Origin’info est lancé au sein des marques du Collectif En Vérité
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