Biocoop, pionnier et

b i O c @Q p engage dans la reduction
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biocnop

L'offre a Marque de Biocoop

produits porteurs des valeurs de la
coopérative

_ , etla
fabrication en France

Naturalité &

Réduction de I'impact
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biocaop Un engagement depuis plus de 4 ans dans la
reduction de l'ultra-transformation

% % )
76% < fu2a 100% < £:%a 97% conforme

e rec de VT IGentiic “ i Plus aucun arome dans
comme un enjeu Plus aucun cocktail J ' .
stratégique pour la de marqueurs dans les produits MDB :

marque 'offre MDB ! Ni artificiel, ni naturel,
ni bio !
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biocaop Au départ : embarquer les équipes et améliorer notre
mode de fonctionnement

* Un a I'externe pour analyser notre offre QOUM

LE BOUM DU VRAi GOUT

« Un , sur de la R&D ingrédients

chefs de produits aux enjeux de la réduction de
I'ultra-transformation

* Donner le sens, embarquer nos pour les mettre en action sur ces sujets

, pour intégrer ces nouvelles contraintes
dans nos briefs, et valider les impacts organoleptiques / prix...
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biocmvp Cas concret : Plus aucun arome dans les produits MDB :
Ni artificiel, ni naturel, ni bio !

Constat : 1/3 des produits alimentaires de la GMS contiennent des arémes.

On mise sur des matieres
premiéres savoureuses et
de qualité

biocoop |
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biocnop

Le vrai gout selon Biocoop
Exemple : Yaourt brassé a la fraise

x Aucun ardme pour intensifier le goGt

“ Le vrai golt de la fraise apporté
uniguement par la teneur en fruits

“ De la fraise cueillie a maturité en France
(c’est le cas pour tous les produits MDB a
la fraise ou a la framboise, quand le

marché se source majoritairement en
Europe de I'Est)

Une texture qui peut varier en
fonction de saison, selon ce que les

animaux mangent (particulierement
vrai pour le lait de brebis)

e
()
)

1 au Lait entier de V:
2 m EQUITABLE oty

sssssss

« Du sucre blond plutét que du sucre

blanc, équitable, comme pour tous
les produits a marque de Biocoop

13/02/2025

Du lait entier de vache EQUITABLE,
collecté en France par Biolait
{abkeiidern24
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biocnop

Cas concret : Plus aucun arome dans les produits MDB :
Ni artificiel, ni naturel, ni bio !

Constat : 1/3 des produits alimentaires de la GMS contiennent des arémes.

On mise sur des matieres On les remplace par On chasse ceux qui
premiéres savoureuses et | | des extraits, proches | | se cachent dans les
de qualité du naturel matieres premieres

On arréte certains
produits

Arome de vanille dans
France a maturité le chocolat de
13/02/2025 Du lait entier et du sucre couverture

«8% de fraise, cueillie en
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biocnop

Résultat : L'offre Biocoop est la moins ultra-transformeée, et reste
conforme au marché sur la nutrition

MDB en croissance : +7,5% en CA
+ dynamique que le reste de l'offre

Répartition de I'offre MDD Biocoop vs. les offres Répartition de I'offre MDD Biocoop vs. les offres
MDD bio concurrentes a I'allégation Goim MDD bio concurrentes au Nutri-Score V2
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biocnop

L es difficultés rencontrées

= Assurer la qualitt ORGANOLEPTIQUE des produits

Si les recettes ne passent pas le panel externe, elles ne sont pas lancées

= |mpact prix, comparons ce qui est comparable

ex : yaourt fraise avec du fruit francais, équitable et en pot carton, est plus cher qu’un yaourt
avec arbme

= Communication et sensibilisation des consommateurs
L'ultra-transformation commence petit a petit a étre connue, mais a encore besoin de pédagogie

Ce n’est pas le seul sujet que la MDB porte, des arbitrages sur les relais on pack
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biocnop

Du changement sur les packagings MDB, pour toujours
plus de transparence !

Rendre davantage visibles les engagements de la
MDB, via un bloc « » en cours de

déploiement sur 'ensemble des PACKAGINGS en Dos de pack

2025 ~ Origin’Info o
PATE DE CACAO Non UE m
=| BEURRE France

NUTRI-SCORE
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Critére de choix clients :

. Prix
biocnop ] . Goit
. Composition / nutrition
Déecryptons ensemble G
Mode de production
Origin’info
Simple et didactique, qui AB, un repére
met en valeur 'engagement 93% des consos le
de Biocoop dans la e connaissent, 85% lui font
construction de filiere et la -+ Origin'lnfo confiance
relocalisation E Ok A i
BEURRE France
CEUFS France

NUTRI-SCORE

FAIRTRADE

—

Commerce équitable
Moins connu mais au coeur

Le nutriscore, devenu un de notre démarche

incontournable
93% des consos le
connaissent, 77% lui font
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) La réduction de l'ultra-transformation
Une orientation forte, mais dont la traduction en

’\ !//
@iiq « ingrédients simples » n’a pas fait ses preuves aujourd’hui
onforme au cahier

pesdiemmeeuing = |a liste d’ingrédients est la meilleure preuve !




